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NATURN/ER OVERNATNING - HVYORFOR?

« Udnytte kortferie-potentialet
« Tiltreekke nye og hgjere forbrugende gaester - udenfor seesonen
« Skabe unikke oplevelser i indlandet — evt. med hgj tiltraekningskraft og brandveerdi
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UDVIKLINGSPLAN FOR VESTKYSTEN (2021 - 2025)

UDVIKLINGSPRINCIPPER

AR

Koncentrer udviklingen

©

Beskyt og benyt

@g kvaliteten

©

Styrk de lokale sarkender

T=nk i flere s==soner

Sammentank investeringer

INDSATSER

(1

En samlet destination
Vestkysten skal vaere blandt
Mordeuropas mest attrakiive

destinationer. Vestkysten skal bindes
sammen af et steerkt brand og
faelles turismeinfrastruktur og skal
fremstd som en markant destination |
konkurrencen om at tiltraskke turister.

SUCCESKRITERIER

(2]

Steerke feriesteder
Udviklingen langs Vestkysten
koncentreres pd 20 steerke feriesteder.
ved at arbejde med koncentration,
fortastning og strategisk planlzegning,
skabes levende og beeredygtige
kysthyer og feriesteder

©

Naturen som hovedattraktion

Naturen er Vestkystens helt store
attraktion. Adgangen til oplevelser i
maturen skal styrkes og differentieres
med flere kulturtilbud. Samtidig skal
naturen beskyttes og udviklingen ske
med respekt for naturkvaliteterme.

4

Differ Inask et
Vestkysten har et relativt ensartet
ovematningstilbud med feriehuset

som dominerende overnatningsform.
Dwer skal arbejdes med udvidelse,
differentiering, kvalitetsleft og et

styrket fokus pd og baredygtighed.

(5]

Strategisk investeringsfremme
Realisering af Udviklingsplan for
Vesthysten kreever store investeringer
i turismen, og det stiller krav
om &n malrettet og professionel
imvesteringsfrernmeindsats.

TILTAG

11 Udvikling af Vestkystens
Powerbrand

12 Iinfrastruktur der binder sarmmen

13 Faelles digitalisering og data

14 Enstaerk organisatorisk
sammenhzng

21  Prioritere og udvikle 20 staerke
feriesteder

22 Udarbejde strategisk-fysiske
udviklingsplaner for alle feriesteder

23 Styrkelse af bykesnerne i 20
staerke feriesteder

2.4 Gren infrastruktur | og ombring
feriestedet

25 Turismens forankring hos
feriestedets akterer og borgere

31 Tilgeengeliggarelss og
oplevelsesu dvikling i naturen

32 Styrke oplevelsen af Vestkystens
natur og kultur

33 Beskyttelse af kystnaturen

34 Differentiering af strande -
profilstrande

41  Flersferishuse i spil \

4.2 Gren omstilling af
overnatningsproduktet

4.3 My overnatningskapacitet pd
eksisterende arealer

4.4 Mere varieret overnatningstilbud /

51 Kommunerne som katalysator

52 Samteenk investeringer via
offentlige/private samarbejder

53 Shkab adgang til kapital

5S4  Tiltraek eksterne investorer og
niye operatarer

55 Frem ejemes investeringer

wVestkysten gar foran i
forhold til udvikling af

baeredyg =

Vestkysten opleves
bade af omverdenan
og internt hos
aktarerne som én
samlet destination

Vesthystens
kommuner og
destinationssaiskaber
har et staerkt
og intensiveret

bejde

sama

Westkysten
tilbyder haj kvalitet i
byer, oplevelser,
overnatningstilbud og
service

Turismeerhvervet er
pra=get af staerke
erhvervsakterer, der
irmvesterer | udvikling.

Turisrmen er
prioriterat komrmunalt
og statsligt i form
af investering
og ol
rammevilkar for
turismen.

Westhysten
tiltreekker eksterne
investeringer til
udvikling af kystbyer,
naturoplevelser og
turismeprodulkter.

PEJLEMARKER




UDVIKLINGSPLAN FOR VESTKYSTEN (2021 - 2025)

INDSATS 4 - DIFFERENTIERET
OVERNATNINGSKAPACITET

Vestkysten har et relativt ensartet
overnatningstilbud med feriehuset

som dominerende overnatningsform.

Der skal arbejdes med:

* udvidelse,

« differentiering,

« kvalitetslgft og

« et styrket fokus pa beeredygtighed

=)

TILTAG
4.1 Flere feriehuse i spil

4.2 Grgn omstilling af overnatnings-
produktet

4.3 Ny overnatningskapacitet pa
eksisterende arealer

4.4 Mere varieret overnatningstilbud
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HVORFOR?

UDVIKLING .
| KYSTNZAERE OMRADER

Alt er som udgangspunkt
Myndighedsbehandling UIOVlIgt

Op til £a.12 maneder afhangig af

Anmodning om opstart

Ca. 912 maneder fra et afklaret plangrundlag hwilken myndighed, der skal give
til endelig vedtagelse af lokalplan. tilladelee/dispensation.
Fase 2 Fase 3 Fase 4 .
Ansggning og Udarbejdels
.
i Det er dog muligt at sgge
Pelitiek igangsastring Sk L

Fase 1
og prioritering
Afklaring og udvikling

dispensation og tilladelser

+evt. miljgvurder

Kualificering af idé/projekt

Afdakning af interessenter
Evtforoffentlighed F z

Landzonetilladelse
Ca. 3-6 mdr.

Ca.1-4 maneder

Super komplekst
og

Sommerhusomrade |

o matrikelspecifikt
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byzone, landzone og sommerhusomrdde. enten i form af et areal eller som et tema i kommuneplanen. \ E S I E R H AvE I
Planen raekker 12 ar frem. -

Kommuneplanen daekker hele kommunen og rummer Kommuneplantillaeg kan udarbejdes for en del af kemmunen



NATURNAETTER

PROJEKTPERIODE
. april 2022 - 31. juli 2023

FORMALET

At styrke og nyteenke de naturnaere overnatningsmuligheder dret rundt og ud fra
kompromislgse baeredygtighedsprincipper.

TRENDS OG TENDENSER

« Etgraontskifte | forbrugernes holdninger og praeferencer - der stilles hgjere krav
omkring baeredygtighed.

« Enstigende efterspgrgsel efter naturnaere overnatningsformer i form af traehytter,
glamping og tiny houses.

« Kystkommunerne vil i hgjere grad dyrke lokale kvalitetskoncepter, som er integreret
I naermiljger og lokale feellesskaber fremfor de traditionelle
sommerhusudstykninger.
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FOKUSOMRADER

1. TRANSFORMATION: (EKSISTERENDE ENHEDER
Transformationsforlgb for fx campingpladser, lodsejere, B&B og motel med fokus
pa beeredygtighed. 1:1 forlab med 10 virksomheder. Output: Udviklingsplaner

2. NYE TYPOLOGIER (NYE OVERNATNINGSENHEDER)
Med afsaet i konkrete cases afsggte man barrierer for overnatninger i fri natur,

etablering af hytter pa privat ejendom, overnatninger pd vand og | natur,oarker
mv.

3. ANALYSE OG PLATFORME

Markedsstudier, som kan belyse forbrugernes praeferencer, vaerdiopfattelser og
behov i forbindelse med oplevelser og overnatninger i naturen.

4. STERK OUTDOOR FORTALLING (INTERNATIONAL MARKEDSF@RING)

Eksperimenterende markedsfaring i naturorienterede netveerk og

iNnteressefael/leskaber. - -
-‘ .. DESTINATION

= VESTERHAVET



DEFINITION AF NATURN/ER OVERNATNING

- TELT

- CAMPERVAN

- GLAMPING

- SMA HYTTER

- TRETOPHYTTER
« YURT/JURT

.« SURF SHACK

DANSK

& KYST&NATUR

TURISME

‘Naturnaal

GLASHYTTE overnatning”
BONDEGARD En ‘autentisk’
TINY HOTEL forbindelse til
KUPPELHUS ”Ot;” e?, -
en kontrast ti

NATURHOTEL hverdagen og
HEUHOTEL en oplevelse af at
CAMPINGVOGN /CAMPLET veere uforstyrret.
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1. TRANSFORMATION

1. TRANSFORMATION: (EKSISTERENDE ENHEDER
Transformationsforlgb for tx campingpladser, lodsejere, B&B og motel med fokus
pa baeredygtighed. 1.1 forlab med 10 virksomheder. Output: Udviklingsplaner

Case: Henne Strand Resort

II~ T

DANSK i@ F—

= KYST&NATUR B
TURISME

FREMH/AEV LANDSKABET PA PLADSEN SAMLE & KONCENTRER LEGEFACILITETERNE



2. NYE TYPOLOGIER

Med afsaet | konkrete cases afsggte man barrierer for
overnatninger i fri natur, etablering af hytter pd privat
ejendom, overnatninger pa vand og i naturparker mv.

Cases | Destination Vesterhavet:
« Boutique Hotel Fjordladen

« Nordsg Camping
- Udviklingsplaner

1

Inden for 300 meter kyststraeknmg

Deltagere i projektet

Et stort tak til felgende aktagrer for at
deltage i projektet NATURNAETTER

Boutique Hotel Fjordladen
Gronhgj Skovtelte
Holmely

Polkrog og Living pa Alrg
Naturperlen

Nordsg Camping

GrenThy

Loasen Vesterhede
Horsbjerg Natur
Gastronomien

Lynaes Surfcenter

Nysted Strand Camping
Lykkebjerg Ferie
Sjeelegard

Fredensborg Naturglamping
Veng Seafood



2. NYE TYPOLOGIER

NATURNZAETTER

NYE TYPOLOGIER

DANSK

& KYST&NATUR

TURISME

DANSK

S KYST&NATUR

TURISME

— September 2024



mailto:https://www.kystognaturturisme.dk/sites/kystognaturturisme.com/files/2025-01/240916_Naturn%C3%A6tter_Katalog_pages_web.pdf?subject=Naturnætter%20-%20Nye%20Typologier

3. ANALYSE OGC PLATFORME

Markedsstudier, som kan belyse forbrugernes praeferencer,
veerdiopfattelser og behov | forbindelse med oplevelser og
overnatninger i naturen

Naturneaeal

ovel /')(1[/') /')k:/

NATURNER En ‘autentisk’

OVERN ATNING forbindelse til
naturen, en

EN KVALITATIV MALGRUPPEANALYSE kontrast til

__ oansk hverdagen og en
a7 KYST&NATUR

TURISME e oplevelse af at veere

uforstyrret.
00 = a )
e L

5 ekspertinterviews 20 digitale interviews 20 photovoices 3 feltbesag 9 fysiske interviews



mailto:https://www.kystognaturturisme.dk/dansk-kyst-og-naturturisme/vidensbank/naturnaer-overnatning-en-kvalitativ-maalgruppeanalyse?subject=Naturnætter%20-%20Kvalitativ%20målgruppeanalyse

3. ANALYSE OGC PLATFORME

W

KLASSISKE OUTDOORTURISTER OUTDOORTURISTER MED
KOMFORTBEHOV

De klassiske outdoorturister, der Outdoorturister, som saetter pris pa

s@ger den primitive oplevelse med fleksibilitet og natur, men ogsa har

sa teet kontakt til naturen og sa fa brug for at fa opfyldt deres behov

faciliteter som muligt. for bad, toilet, mad og en god seng
at sove i.

Naturen som udfordring Naturen som aktivitetsrum

NATURHYGGERE AESTETIKERE

Turister, der tager afsted for at Turister der efterspgrger naturens
hygge sig og opfylde deres scciale skonhed og ro iscenesat i ekstraor-
behov i rare omgivelser i naturen dinaere rammer med et vist niveau
—vaek fra hverdagen, men med af den konformt de kender fra
hjemlige faciliteter. hjemmet eller hotellet.

Naturen som hjemligt Naturen som afslapning

og socialt rum

PRIMITIV

SELVSTANDIG NATUROPLEVELSE

Klassiske Outdoorturister
outdoorturister med komfortbehov

KOMFORT

Naturhyggere Astetikere
|

FACILITERET NATUROPLEVELSE



3. ANALYSE OG PLATFORME

Typiske markedsfaringskanaler:
« Facebook, Google Ads og
overnatningsstedernes hjemmesider

Mere nichepraegede markedsfarings- og

bookingkanaler:

« Secret Getaways

 Unknown Stay

 Jruestory

« Campanyon (tidligere Owayy)

* Pintrest (specielt | Tyskland)

 Hinterland camp (specielt | Tyskland og
Holland)

 [andreise (mindre udbyder)

Ceaesternes sggen efter ferier og
oplevelser, hvor de kommer helt
teet pd naturen, har fart til nye
start-ups som speendende
afseetningskanaler for
overnatningsprodukter i naturen.

DANSK
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4. STAERK OUTDOOR
FORT/ELLING

VISUELT INDHOLD VIGTIGT - HUSK

« "BONFIRE", stemningen, naturen =
SoMe veerdigt
Billeder af hgj kvalitet, der viser stedet
Omagivelserne
Faciliteterne

HUSK OGSA
Brugervenligheden og design af
website spiller en vaesentlig rolle
Formidlingen skal harmonere med
opholdets kvalitet
Beaeredygtigeden: "'Show and act it”




4. STZ/ERK OUTDOOR FORT/ELLING

Eksperimenterende markedsfaring i naturorienterede
netveerk og interessefeelleskaber.

Kampagner, reklamer i magasiner, Meta m.m. +
samarbejde med Hinterland Camp

HINTERLAND CAMP

y “leb' S
- www.hinterland.camp '

What have we achieved so far?

Here are some facts & figures

.
e
- Alder p& kernemalgruppen: 25-50 ar 'IOO OO O 'I M € .IO OOO €
- - _ _ . o . . 0 ) - ) IOI a
» Bopeal: hele Tyskland med et lille fokus pa byerne Hamborg, Berlin

" Overnight stays Payouts to hosts Top host revenue (camping spots/season)
og Munchen

» Hinterland App, Blog, Nyhedsbrev, Instagram

50.000+ 200.000 12 Mio.

App downloads & users Unique visitors per month Instagram accounts reach per year

Hvorfor Hinterland?
«  Tysklands ferende platform for unikke ophold i naturen *
* Teet pa den malgruppe, vi vil nd ud til + 27 OOO+
* 55000+ users og app-downloads a ; "
«  27.000+ nyhedsbrevmodtagere \
\

*  200.000 unikke bespgende per maned Bookable camp spots & cabins :a . §#ing of our camps & cabins

Newsletter subscriber
» Reach pa IG:12 mio. mennesker




3 ARKITEKTONISKE SKITSEPROJEKTER

NORRJN STUDIO HEIMA STEDSE
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mailto:https://www.visitvesterhavet.dk/erhvervsportal/projekter/inspirationskatalog-skitseforslag-paa-arkitektoniske-overnatningssteder?subject=Inspiration:%203%20arkitektoniske%20skitseforslag

TAK?

Lisbeth Jensen
Projektleder - Kultur & natur

+45 40 10 87 46
lisbeth@Vvisitvesterhavet.dk
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