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INDLEDNING

1 ud af 100 oplevelser på 

Nordvestkysten er en ud af to 

sæsoner, hvor vi har fokus på at 

skabe og synliggøre oplevelser i 

vores destination udenfor 

højsæsonen. Som noget nyt i år har 

vi taget onsdagen inden påsken 

med som et forsøg. Vi ville teste 

hvorvidt det var muligt at tiltrække 

gæster uden for helligdagene. 

Som en anden nyhed i år, har vi 

som en spæd start forsøgt at koble 

teledata med de fyrtårnsevents, der 

har stået i spidsen for 1 ud af 

100oplevelser-kampagnen. 

Sebastian Klein
i Thorsminde



KAMPAGNEBRIEF

MÅLGRUPPER

Par uden børn 30+ 
Familier med børn i alderen 6-15 
år.

GEOGRAFI
Kampagnen blev målrettet 
Nordjylland og Midtjylland.

Timing

Uge 1-3 og uge 11 - 14 
op mod påskeferien.

1: Sæsonudvidelse

At arbejde målrettet med sæsonudvidelse bunder i at mange af vores 

feriesteder oplever en stor flaskehals i hovedsæsonen. Samtidig skal vi kunne 

gribe det potentiale der ligger i at gæsterne har mod på flere oplevelser og 

gerne vil afsted på andre tider af året end hovedsæsonen. 

2: Reason to go

Ved hjælp af store fyrtårnsevents ville vi skabe ”reason to go” – og ”reason to 

come back”.

3: Få gæsterne ud af husene

Når gæsterne er i området vil vi gerne have dem ud af deres boliger og opleve 

noget sjovt. De lægger flere penge hos erhvervet hvis de alligevel er ude på 

tur.



KAMPAGNEPLAN



VISUALS:
WEB

Kampagnens landingpage præsenterer de 
9 fyrtårnsevents samt 91 andre oplevelser i 
påsken. Temaer for de mange oplevelser er:

• Påskeferie for hele familien
• En påske fyldt med smag
• En kunstnerisk påske
• En aktiv påske
• Overnatning i påsken

https://www.visitnordvestkysten.dk/100oplevelser

https://www.visitnordvestkysten.dk/100oplevelser


RESULTATER:
WEB

I kampagneperioden fra uge 10-14 havde vi 69.582 
sessions (besøg) fra danske brugere. 

Pga fravalg af cookies kan vi desværre ikke se alt trafik 
til vores site.



En generel teaser til påskens tema kørte på YouTube. 

Formål: At skabe kendskab/interesse.

Periode: 7. marts – 10. april

Se filmen: 
https://www.youtube.com/watch?v=rzLZgLfI66Y

VISUALS
YOUTUBE

https://www.youtube.com/watch?v=rzLZgLfI66Y


VISUALS
SoMe

Til hvert fyrtårnsevent blev 
der produceret en film til 
annoncering. Her ses 
eksempler på filmene, og 
de kan også alle findes her 
på linket:

https://www.skyfish.com/p/nordvestkys
ten/2044401

https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2044401
https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2044401


RESULTATER 
SoME ANNONCERING

Annoncer på Facebook og Instagram dækkede påskens events og temaer, 
der havde forskellige målgrupper ud fra geografi, alder og interesser. 

Resultaterne af annoncerne var en eksponering på 1.004.193 og 13.061 klik på links.



VISUALS 
TRYKSAGER

Eksempel på plakat og flyers til hvert event, der også blev 
lavet i tyske udgaver.



VISUALS 
TRYKT ANNONCE

Eksempel på annonce – denne blev indrykket i Holstebro 
og Lemvig lokalaviser.



VISUALS
FYSISK SYNLIGHED 

Eksempel på beach flag, strandstole og store bannere, der på eventdagene 
gjorde besøgende opmærksomme på hvor det hele foregik. 



VISUALS 
BANNERANNONCERING TV



RESULTATER 
BANNERANNONCERING TV



RESULTATER:
NYHEDSBREVE

Der blev både udsendt nyhedsbreve til erhvervet og 
turister med åbningsrater på hhv 55,2 % og 61,3 %.

Nyhedsbrev til turister

Nyhedsbrev til erhverv



RESULTATER:
GOOGLE ADWORDS

Formål: At drive trafik til landingpage udfra udvalgte 
søgeord omkring påskeferie og oplevelser i vores 
destination.

Annonceringen på Google har resulteret i 64.638 eksponeringer og 8.275 kliks
til hjemmeside. Annoncerne varierede i formuleringer og overskrifter. 



RADIO: 
KONKURRENCE OG SPOT 

Hør radiospot

On-air konkurrencer på Radio Nordjyske 
I uge 12 med fokus på 5 sponsorpræmier med radiovært Niels 
Skovmand, blev der sat fokus på påskens kommende events samt 
de 5 aktører, der havde sponsoreret præmier. Interview af relevante 
personer hver dag samt minimum 5 omtaler af events.

Radio-spot på ANR
I uge 13 kørte nedenstående spot på ANR 5 gange dagligt.

Hør radiokonkurrence

https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2029548/59526562?predicate=created&direction=desc
https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2029548/59526565?predicate=created&direction=desc


GÆSTER I OMRÅDET: 
XTREM HIRTSHALS

Teledata fra Telia:
Angiver antal skønnede personer i et område ekstrapoleret ud fra antallet af mobiltelefoner 
registreret på telemaster i området. Data anonymiseres hver nat og vi kender derfor 
gæsternes ’opvågningskommune’ på en given dag. Tallene kan give os en indikation af 
antallet af mennesker i området, udviklingen over tid samt hvilken kommune de er kørt fra 
(vågnet i) på en valgt dato. 

GRID Antal personer på 
eventdagen

Gennemsnitlig antal 
person pr. dag ÅTD 

Stigning i forhold til den 
gennemsnitlige dag ÅTD

Bunkermuseum (36) 2027 1000 103%

Hirtshals Havn (35) 9751* 3511 178%

* Der skal tages højde for at færgetrafik kommer ind i samme område og vil påvirke dette tal.



GÆSTER I OMRÅDET:
LØKKEN – KREATIV FRITIME MED SØREN VESTER

GRID Antal personer på 
eventdagen

Gennemsnitlig antal 
person pr. dag ÅTD 

Stigning i forhold til den 
gennemsnitlige dag ÅTD

Løkken (88) 3329 1700 96%

Teledata fra Telia:
Angiver antal skønnede personer i et område ekstrapoleret ud fra antallet af 
mobiltelefoner registreret på telemaster i området. Data anonymiseres hver 
nat og vi kender derfor gæsternes ’opvågningskommune’ på en given dag. 
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i området, 
udviklingen over tid samt hvilken kommune de er kørt fra (vågnet i) på en 
valgt dato. 



GÆSTER I OMRÅDET:
THYBORØN – SALT Å THYBORØNSK 

GRID Antal personer på 
eventdagen

Gennemsnitlig antal 
person pr. dag ÅTD 

Stigning i forhold til den 
gennemsnitlige dag ÅTD

Thyborøn (791) 2638 1083 144%

Teledata fra Telia:
Angiver antal skønnede personer i et område ekstrapoleret ud fra antallet af 
mobiltelefoner registreret på telemaster i området. Data anonymiseres hver 
nat og vi kender derfor gæsternes ’opvågningskommune’ på en given dag. 
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i området, 
udviklingen over tid samt hvilken kommune de er kørt fra (vågnet i) på en 
valgt dato. 



GÆSTER I OMRÅDET:
BLOKHUS PÅSKEFESTIVAL 

GRID Antal personer på 
eventdagen

Gennemsnitlig antal 
person pr. dag ÅTD 

Stigning i forhold til den 
gennemsnitlige dag ÅTD

Blokhus (457) 5871 2229 163%

Teledata fra Telia:
Angiver antal skønnede personer i et område ekstrapoleret ud fra antallet af 
mobiltelefoner registreret på telemaster i området. Data anonymiseres hver 
nat og vi kender derfor gæsternes ’opvågningskommune’ på en given dag. 
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i området, 
udviklingen over tid samt hvilken kommune de er kørt fra (vågnet i) på en 
valgt dato. 



GÆSTER I OMRÅDET:
THORSMINDE – SEBASTIAN KLEIN

GRID Antal personer på 
eventdagen

Gennemsnitlig antal 
person pr. dag ÅTD 

Stigning i forhold til den 
gennemsnitlige dag ÅTD

Thorsminde (920) 4376 1396 213%

Teledata fra Telia:
Angiver antal skønnede personer i et område ekstrapoleret ud fra antallet af 
mobiltelefoner registreret på telemaster i området. Data anonymiseres hver 
nat og vi kender derfor gæsternes ’opvågningskommune’ på en given dag. 
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i området, 
udviklingen over tid samt hvilken kommune de er kørt fra (vågnet i) på en 
valgt dato. 



GÆSTER I OMRÅDET:
SLETTESTRAND – TRY OUTDOOR 

GRID Antal personer på 
eventdagen

Gennemsnitlig antal 
person pr. dag ÅTD 

Stigning i forhold til den 
gennemsnitlige dag ÅTD

Slettestrand (465) 3975 697 470%

Teledata fra Telia:
Angiver antal skønnede personer i et område ekstrapoleret ud fra antallet af 
mobiltelefoner registreret på telemaster i området. Data anonymiseres hver 
nat og vi kender derfor gæsternes ’opvågningskommune’ på en given dag. 
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i området, 
udviklingen over tid samt hvilken kommune de er kørt fra (vågnet i) på en 
valgt dato. 



GÆSTER I OMRÅDET:
THISTED

Kommune Antal personer på 
eventdagen

Gennemsnitlig antal 
person pr. dag ÅTD 

Stigning i forhold til den 
gennemsnitlige dag ÅTD

Thisted 61.707 54.407 13%

Teledata fra Telia:
Angiver antal skønnede personer i et område ekstrapoleret ud fra antallet af 
mobiltelefoner registreret på telemaster i området. Data anonymiseres hver 
nat og vi kender derfor gæsternes ’opvågningskommune’ på en given dag. 
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i området, 
udviklingen over tid samt hvilken kommune de er kørt fra (vågnet i) på en 
valgt dato. 



PÅSKEN
KONKLUSION

For at konkludere på eventsene fra 1 ud af 100 kampagnen har vi selvfølgelig lavet både estimater fra dagen, støttet op med teledata. Alle 

events havde hver deres identitet og målgruppe og alle oplevedes som velbesøgte med glade gæster og fyldte spisesteder. Ser vi på 

teledataene har alle områder haft en massiv stigning set i forhold til den gennemsnitlige dag til dato, til og med påsken, som også fremgår af 

forrige slides på de specifikke feriesteder.  

Dataene giver en indikation om, at der som forventet var flere mennesker i området i forbindelse med påsken og de afholdte events. 

Som forventet kan vi også se ud af dataene at størstedelen af gæsterne på eventdagene enten er bosiddende eller på ferie i lokalområdet. En 

gæst, der har overnattet i området vil tælle med som værende fra netop den kommune i dataene. Det kan også konstateres at eventsene 

dernæst tiltrækker flest gæster fra de tilstødende kommuner. 

Som en test placerede vi to af eventsene på onsdagen inden påsken. Ud fra data kan vi se, at der ikke har været tilsvarende stigning i forhold 

til helligdagene. Vi må alligevel konstatere, at vi kan tiltrække mange gæster til de stærke feriesteder udenfor helligdagene, der havde nok 

blot været flere i helligdagene. 

Alt i alt vurderer vi, at det har været en super god påske i hele destinationen i forbindelse med 1 ud af 100 oplevelser. Strategien med at køre 

færre, men større events virker, samt det at have en stærk identitet og lokal styrkeposition i alle events, er utrolig vigtigt for at sikre den lokale 

forankring.
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