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INDLEDNING

1 ud af 100 oplevelser pa
Nordvestkysten er en ud af to
saesoner, hvor vi har fokus pa at
skabe og synligggre oplevelser i
vores destination udenfor
hgjseesonen. Som noget nyt i ar har
vi taget onsdagen inden pasken
med som et forsag. Vi ville teste
hvorvidt det var muligt at tiltraekke

gaester uden for helligdagene.

Som en anden nyhed i ar, har vi
som en spaed start forsggt at koble
teledata med de fyrtarnsevents, der
har staet i spidsen for 1 ud af

1000plevelser-kampagnen.

“]

Sebastian Klein
i Thorsminde




KAMPAGNEBRIEF

MALGRUPPER

1: Seesonudyvidelse Par uden bgrn 30+
Familier med bgrn i alderen 6-15

At arbejde malrettet med saesonudvidelse bunder i at mange af vores ar.

feriesteder oplever en stor flaskehals i hovedsaesonen. Samtidig skal vi kunne GEOGRAFI

gribe det potentiale der ligger i at geesterne har mod pa flere oplevelser og Kampagnen blev malrettet
Nordjylland og Midtjylland.

gerne vil afsted pd andre tider af dret end hovedsaesonen.

2: Reason to go

Ved hjaelp af store fyrtarnsevents ville vi skabe "reason to go” — og "reason to
. Timing
come back”.

Uge 1-30g uge 11 - 14
. op mod paskeferien.
3: Fa gaesterne ud af husene - -
Nar gaesterne er i omradet vil vi gerne have dem ud af deres boliger og opleve
noget sjovt. De laegger flere penge hos erhvervet hvis de alligevel er ude pa

tur.




KAMPAGNEPLAN

Medieplan paske 2023

Timing

Egne kanaler

Landingpage pa website

Myhedsbrev erhvery

Myhedsbrey turist

Organiske opslag facebook/instagram
Linkedin

Kobte kanaler
Radiokonkurrence, ANR
Radiospots, Radio Mordjyske
Mets

Tv 2 banner

Google Adwords

YouTube

Delte kanaler

Fressermeddelelser, regionale aviser
Pressemeddelelser, lokale aviser
Lokale turistforeninger

Lokale Facebookgrupper
Kendissers egne kanaler

Lokale virksomheder

Kommuner

Ugel-=

UGES

UGE &

UGE7

UGES

UGE9

UGE 10

UGE11

UGE12

Uge 12

PASKE

UGE 15

UGE 16
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VISUALS:
WEB

0g 91 andre skenne oplevelser

Kampagnens landingpage praesenterer de
9 fyrtarnsevents samt 91 andre oplevelser i
pasken. Temaer for de mange oplevelser er:

Paskeferle for hele famillen

1ud af 100 oplevelser | pasken ved
Nordvestkysten

« Paskeferie for hele familien
« En paske fyldt med smag

« En kunstnerisk paske

« En aktiv paske

« Overnatning i pasken

https://www.visitnordvestkysten.dk/100oplevelser



https://www.visitnordvestkysten.dk/100oplevelser

RESULTATER:
WEB

| kampagneperioden fra uge 10-14 havde vi 69.582
sessions (besgg) fra danske brugere.

Pga fravalg af cookies kan vi desvaerre ikke se alt trafik
til vores site.

CEOGRAPHY Overall website data (compared against prev year)

Traffic and Engagement data by country.

Look for locations with high Scores as possible campaign targets! WEBSITE USAGE

Basic website stats

% of all Sessions Page Avg. Score
Sl psers Users M views per Session Users Sessions froalatis
Denmark 45203 N 00 % 69.582 40673 _ 49186 6%&47 -l 49;4,'82

Sessions since 1week of Jan 2020, by week.
Use to monitor website popularity trend.
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VISUALS
YOUTUBE

En generel teaser til paskens tema kgrte pa YouTube.
Formal: At skabe kendskab/interesse.
Periode: 7. marts - 10. april

Se filmen:
https://www.voutube.com/watch?v=rzLZgLfl66Y

Annoncer

146 t

Eksponeringer
Hvor ofte dine annoncer blev vist

1 ml? . 'ﬁ.

Paskeferie
E wwwvisitnordvestkysten.dk Besgg

Se effektivitetsoplysninger

>

| PASKEN

4|

) 000/015

D"‘.

73,21

Visninger
Hvor ofte personer sa din video

:45
145

Besog pa websitet
Hvor ofte brugerne besager dit website


https://www.youtube.com/watch?v=rzLZgLfI66Y

VISUALS B i vwoarvo
SoMe >

Til hvert fyrtarnsevent blev
der produceret en film til
annoncering. Her ses
eksempler pa filmene, og
de kan ogsa alle findes her
pa linket:

https://mwww.skyfish.com/p/nordvestkys

ten/204440]

OPLEVELSER
1 PASKEN
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' W) ‘ Husk, at det er i weekenden, I¢rdag
fLangfredag, den 7. april, der er der i og sgndag - ‘
Try Outdoor ved Slettestrand /A

Thy invitérér til smukke vandreture i
pasken til lands, til vands og iluften. /,

\g


https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2044401
https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2044401

RESULTATER

SoME ANNONCERING

Annoncer pa Facebook og Instagram daekkede paskens events og temaer,

der havde forskellige malgrupper ud fra geografi, alder og interesser.

Resultaterne af annoncerne var en eksponering pa 1.004.193 og 13.061 klik pa links.

Annoncesat

Slettestrand

Thyboren

Slettestrand - Vicky Knudsen

Kunst

Thorsminde

Blokhus

Rappelling fra Hirtshals fyr

Thy

Lekken

Hirtshals

Xtrem Hirtshals - kvinder

Xtrem Hirtshals

Resultater fra 12 annoncesz=t @

Levering

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfert

Fuldfprt

Budstrategi
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen
Hejeste volumen

Hejeste volumen

© Resultater 1
312
576
653
838

1054
1275
.1..‘11_.;"
1476
1761
3171
87.983

169.252

Razkkevidde

11.912

14.980

16.132

11.672

16.564

25.472

34.536

17.552

24.536

50.224

87.983

169.252

300.488

Eksponeringer

28112

66.180

50.319

47.202

64.867

74.610

87.761

90.958

65.240

133.147

115.440

180.357

1.004.193

Pris pr. resultat
2,40 kr.
347 kr.
1,97 kr.
2,39 kr.
1,90 kr.
1,57 kr.
1,47 kr.
2,03 kr.
1,14 kr.

0,79 kr.

Tidsplan

27.mar. 2023 - 7. apr. 2023

27.mar. 2023 - 6. apr. 2023

26. mar. 2023 - 7. apr. 2023

4. apr. 2023 - 9. apr. 2023

26.
24,
26.
26.
26.

27,

mar

mar

mar

mar

mar.

mar

. 2023 - 6. apr.

. 2023 - 9. apr.

. 2023 - 9. apr.

. 2023 - B. apr.

. 2023 - 5. apr.

. 2023 - B. apr.

. 2023

. 2023

. 2023

. 2023

. 2023

. 2023

17,05kr. 6. feb. 2023 - 19. feb. 2023

11,82kr.  1.jan. 2023 - 8. jan. 2023

Frekven

2,54

4

518

3,34

Unikke
klik pa

link

288

488

528

696

851

1065

1064

1096

1492

2272

218

295

9768

Klik

pa

link
312
576

653

1054

1275

1417

1476

3171

224

304

13.061



VISUALS
TRYKSAGER

Eksempel pa plakat og flyers til hvert event, der ogsa blev
lavet i tyske udgaver.

EN DEL AF

TRY OUTDOOR 1UD AF 100

SLETTESTRAND

OPLEVELSER

FREDAG DEN 7. APRIL

VICKY KNUDSEN SHOW

OG 1-2-3 DYREJAGT

Kom og veer med, nar naturngrden Vicky
Knudsen, kendt fra TV, kommer og tager jer
med ind i naturens forunderlige verden.

MZLKEKASSESTABLING

Hvor hgjt tgr du Klatre op, nar du skal stable

maelkekasser op under dig selv
og holde balancen

SCAN KODEN OG SE HELE .
PROGRAMMET ELLER L&£S MERE PA:
VISITNORDVESTKYSTEN.DK

SURVIVAL OG BUSHCRAFT
MED SIMPLE WOODSMAN
Vil du leere mere omkring bushcraft, og

overlevelse i naturen? Sa kom til
snitte-workshop med Simple Woodsman.

FRA JORD TIL BORD

Oplev en raekke bal-workshops, dissekering
af ravildt, tilbered din egen vagtel
0g meget mere

Grams

1UD AF 100 OPLEVELSER | PASKEN

KREATIV FRITIME MED SOREN VESTER
1 LOKKEN

Bide barn og voksne er velkommen nir Ssren Vester byder folk
indenfor | hans kunstateller | Lokken, hvor alt kreativitet er tilladt.
Her vil Sgren vise nogle sjove og anderledes teknikker | 22gte Seren
Vester-stil. Mal med blade, siv og muslinger eller kast med svampe
fyldt med maling, er bare nogle af de sjove teknikker du bliver
introduceret for.

SALTDAG | THYBORON MED NIKOLAJ
KIRK

Thyborgn Havn bliver denne dag eomdannet til et kulturmekka for
fodevarer, smagsoplevelser, kunst og aktiviteter for barn og voksne,
som alt sammen har salt | fokus. Onsdag den 5. april gaester Nikola]
Kirk Thyborgn og tager alle med pi et saltet madeventyr.

BLOKHUS PASKEFESTIVAL

Det bliver den vildeste pAskefestival | Blokhus, som byder pd et
vaeld af sjove aktiviteter for hele familien hver eneste dag | pasken.
Du kan bl.a. komme med til Interview og meet and greet, med Naja
Minster tirsdag den 4. april.

Hele 3 dage | pasken kan du opleve Cirkus Trapetz underholdende
show. Det er kun et lille udpluk af det fedeste program, som kan ses
p& visitnordvestkysten.dk.

SEBASTIAN KLEIN | THORSMINDE

Traek | et par vaders og td med Sebastian Klein p4 vand-eventyr og
lav opdagelser under vandoverfladen. F4 blandt andet svar p&
hvorfor pokker en torsk har underbid - og hvorfor en kulmule
egentlig hedder en kulmule. Det bliver en spendende, sjovog
l=ererig dag bide for barn og voksne.

TRY OUTDOOR | SLETTESTRAND

Har du lyst til at bruge mere naturen og er du nysgerrig pa alle
de oplevelser som naturen har at byde pa?

S skal du tage med nér vi fredag den 7. april igen dbner op for "Try
Outdoor", som er en hel dag spakket med de fedeste udendesrs
oplevelser med bl.a. Vicky Knudsen, Simple Weodsman og
Vildmarksjon. Kem og f& massevis af inspiration til outdoor living.

EvenTHYrlig VANDREFESTIVAL

Kom med til Thy | pasken, hvor vi afholder en keempe
vandrefestival. Vi dbner eksklusivt op for nogle fede vandreture
med et vaeld af speendende og sjove aktiviteter for bern og voksne.
Klik ind pa visitnordvestkysten.dk og laes om de forskellige ruter og
find lige praecis den, som passer til dig/familien.

XTREM HIRTSHALS

Kom med til en Xtrem aktiv og underholdende dag med fuld fart!
Hele Hirtshals by vil pa dagen blive emdannet til et univers af fede
undendars ak eter og show inden for ekstremsport-verdenen.
Deltag bl.a. i Xtremlpbet eller tag en rappelletur ned ad fyret? Vi
tor godt love, at der kernmer til at vaere udfordringer og
underholdning for ALLE.

RAPPELLING NED AF HANSTHOL

FYR OG HIRTSHALS FYR

Vi fyrer op for spaendingen, nar vi helt eksklusivt dbner op for gratis
rappelling ned ad Hanstholm fyr lordag den. 8 april og Hirtshals fyr
sendag den. 9 april.

Kom og fi en fantastisk oplevelse, der med sikkerhed giver sus |
maven og vind | haret.

wisT

0 VisitNordvestkysten visitNordvestkysten NORDVESTKYSTEN



VISUALS

TRYKT ANNONCE

Eksempel pa annonce — denne blev indrykket i Holstebro

og Lemvig lokalaviser.

EN DEL AF

1UD AF 100 OPLEVELSER

THORSMINDE: SKZARTORSDAG DEN 6. APRIL

PA OPDAGELSE UNDER
VANDOVERFLADEN

Trek i et par vaders og tag med Sebastian
Klein pad opdagelse i vandkanten og se hvad
der germnmer sig. Ter du spise en reje?

HYGGE
DYREHAVE

Du kan made og kaele for en hyggelig ged,
en nuttet kanin, et krallet far og en sjov
alpaca. Samt andre sjove aktiviteter.

SCAN KODEN OG SE ALLE
OPLEVELSER ELLER L/ES MERE PA:
VISITNORDVESTKYSTEN.DK

CUP CAKE-WORKSHOP
MED MALOU

Kagevilde Malou kendt fra TV kommer for
at hjzlpe alle kageglade bgrn med at lave
de fineste paske-cupcakes.

HOPPE- OC
LEGELAND

Hele dagen er der abent for hoppe- og
legeland i hallen med plads til sjove
aktiviteter og kaffe til alle forasldrene.

RDVESTKYSTEN




VISUALS
FYSISK SYNLIGHED

Eksempel pa beach flag, strandstole og store bannere, der pa eventdagene
gjorde besggende opmaerksomme pa hvor det hele foregik.
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VISUALS
BANNERANNONCERING TV

1UD AF 100 OPLEVELSER

o
] PASKEN IORDVESTKYSTEN

SE ALLE HER SE ALLE HER
1UD AF 100 1UD AF 100
OPLEVELSER OPLEVELSER

8. +9. APRIL
Rapelling fra de heoje fyr

Hanstholm Fyr & Hirtshals Fyr

%% NORDVESTKYSTEN =¥ NORDVESTKYSTEN




RESULTATER

BANNERANNONCERING TV

Eksponeringer

DD Wallpaper
437.506

Mobile Interscroller
634.200

ROS
600.054

ROS Mobil
750.154

1.000.000

500.000

@ Nk ”% CTR

- -
Display Kampagneevaluering
Destination Nordvestkysten #54 - Destination Nordvestkysten - uge12-13 - 2023 - 552253

%o

DD Wallpaper DD Wallpaper
3.696 0,84%

Mobile Interscroller Mobile Interscroller
2.979 0,47%

ROS ROS

719 0,12%

ROS Mobil ROS Mobil

1.842 0,25%

Leverede eksponeringer i perioden

390.821

312187

275627 161.879
Week 12, 2023 Week 13, 2023

@ DD Wallpaper @ Mobile Interscroller @ ROS @ROS Mobil

Leverede eksponeringer

ROS Mobil Mobile ROS DD
Interscroller Wallpaper

@ Booket @Leveret

Devicefordeling

@ Smartphone @ Desktop @Tablet



RESULTATER:
NYHEDSBREVE

Der blev bade udsendt nyhedsbreve til erhvervet og
turister med abningsrater pa hhv 55,2 % og 61,3 %.

Paskeferie 2023 Sent 55.2%
Regular - Destination Mordvestkysten Opens

Tags: Turist
Sent ans., marts 29th 1:27 PM to 1K

recipients by you

Paskekampagne 2023 Sent 61.3%
Regular - Destination Mordvestkysten Opens

Tags: Hjerring, Jammerbugt, Thisted,
Lemvig, Holstebro
Sent ons., marts 8th 10:20 AM to 508

recipients by you

17.1%

Clicks

Nyhedsbrev til turister

-
- A VISIT
-

~> NORDVESTKYSTEN

1UD AF 100
OPLEVELSER | PASKEN

Gratis oplevelser i paskefer
for hele familien

Langs hele Nordvestkysten er alle sejl sat mod en paske fyldt1
oplevelserl

Prev rappelling fra Hanstholm eller Hirtshals fyrtarne. Deltag i .

som med garanti giver sved pa panden og smil pa lasben Med

sjov og kreativ workshop i Lekken eller tag barnene med under
med Sebastian Klein i Thorsminde

Der star 100 oplevelser | ke hos Nordvestkysten denne paske,
meget mere om dem herunder.

Se paskens oplevelser her

Nyhedsbrev til erhverv

G . B, .

sl o8

Paskekampagne 202

- Du kan vaere med!

Snart gar det les for 3. ar i traek med "1 ud af 100 oplevelser i pasken” og det
gar ikke stille for sig!

Vores eventafdeling har nemlig i samarbejde med de Ickale turistforeninger sat
9 fantastiske events | kalenderen, og store navne som Sebastian Klein, Nikola)
Kirk og Soren Vester skal vaare med til at tiltreekke en helt masse gaester |
pasken - helt fra Hirtshals til Thorsminde.

Vi ved af erfaring fra de tidligere ar, at der kommer mange gaester til omradet i
paskeferien, og vi haber, at vaere med til at give dem en keempe oplevelse, der
gor, at de er klar til at tage en eller flere ture til Nordvestkysten | 2023

Lzes mere om de 9 paskeevents



RESULTATER:
GOOGLE ADWORDS

Formal: At drive trafik til landingpage udfra udvalgte
sggeord omkring paskeferie og oplevelser i vores
destination.

Eksp. CTR Jo Klik Gns. CPC

64.638 12,80 % 8.275 1,54 kr.

Annonceringen pa Google har resulteret i 64.638 eksponeringer og 8.275 kliks
til hjemmeside. Annoncerne varierede i formuleringer og overskrifter.



RADIO:
KONKURRENCE OG SPOT

On-air konkurrencer pa Radio Nordjyske

| uge 12 med fokus pa 5 sponsorpraemier med radioveaert Niels
Skovmand, blev der sat fokus pa paskens kommende events samt
de 5 aktgrer, der havde sponsoreret praemier. Interview af relevante
personer hver dag samt minimum 5 omtaler af events.

Hgr radiokonkurrence

Radio-spot pa ANR
| uge 13 kgrte nedenstaende spot pa ANR 5 gange dagligt.

Hgr radiospot



https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2029548/59526562?predicate=created&direction=desc
https://www.skyfish.com/p/nordvestkysten/2029548/59526565?predicate=created&direction=desc

G/STER | OMRADET:
XTREM HIRTSHALS

Teledata fra Telia:

Angiver antal skennede personer i et omrade ekstrapoleret ud fra antallet af mobiltelefoner
registreret pa telemaster i omradet. Data anonymiseres hver nat og vi kender derfor
gaesternes 'opvagningskommune’ pd en given dag. Tallene kan give os en indikation af
antallet af mennesker i omradet, udviklingen over tid samt hvilken kormnmune de er kgrt fra

(vagnet i) pa en valgt dato.

Bunkermuseum (36)

Hirtshals Havn (35)

Mariagerfiord ~ Gaesternes opvagningskommune (top 20) pa eventdag
1,1%

Brgnderslev

Norddjurs
1,1%

1,1%

Skive ‘Sgnderborg
Syddjurs 1,3% 1,1%
1,4%
Herning

1,3%

Ringkabing-Skjern
1,4% Kolding
1,5%
Billund
1,7% Viborg
2,1%

Vesthimmeriands
2,6%

Vejle _~ pebild
29%  29%

Aabenraa = it
45% Jammerbugt Fredertkshavn
b= 5 29 10,0%

= Hj@rrin

s Aaborg
Frederikshavn
Aarhus

= Jammerbugt

= Aabenraa

= Rebild

u Vejle

n Vesthimmeriands

n Viborg

= Bilund

n Kolding

m Ringkgbing-Skjern
Syddjurs
Herning
Skive
Norddjurs
Mariagerfjord

n Senderborg

= Brgndersiev

m @vrige Kommuner

* Der skal tages hgjde for at feergetrafik kommer ind i sammme omrade og vil pavirke dette tal.

Grid nr.

Antal personer

Grid nr.
Antal personer




G/STER | OMRADET:
L¢KKEN - KREATIV FRITIME MED SOREN VESTER

Lgkken (88)

Thisted Gaesternes -::rp\.-'é_gmngsl-:;cnmmune (top 10) pa iz'-.J'Er'|t|:i.ag

0, @vrige kommuner
Frederikshavn ’ 44%
0,8% Rebild
Aarhus __0,9%
S%%ncerﬂev
48% Aalborg
8,5%

Jammerbugt
12,7%

Teledata fra Telia:

Angiver antal skannede personer i et omrade ekstrapoleret ud fra antallet af
mobiltelefoner registreret pa telemaster i omradet. Data anonymiseres hver
nat og vi kender derfor geesternes 'opvagningskommune’ pa en given dag.
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i omradet,

udviklingen over tid samt hvilken kormnmune de er kgrt fra (vagnet i) pa en
valgt dato.




G/STER | OMRADET:
THYBORON - SALT A THYBORONSK

Teledata fra Telia:

Angiver antal skannede personer i et omrade ekstrapoleret ud fra antallet af
mobiltelefoner registreret pa telemaster i omradet. Data anonymiseres hver
nat og vi kender derfor geesternes 'opvagningskommune’ pa en given dag.
Thyboren (791) Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i omradet,
udviklingen over tid samt hvilken kormmune de er kgrt fra (vagnet i) pa en
valgt dato.

Ringkebing- Gaesternes opvagningskommune (top 10) pa eventdag
m

Ikast-Brande Kolding

. 1,3% }
Heming %% 0.5% gvrige kommuner
1.4% Morsg : - = Lemvig

0,7%
m Holstebro
Thisted

Struer

m Aarhus

Holstebro

6,3% = Herning

m R bing-Skjern
u Morsg

m lkast-Brande




G/ESTER | OMRADET:
BLOKHUS PASKEFESTIVAL

Blokhus (457)

Gaesternes opvagningskommune (top 10) pa eventdage
Mariagerfjord
Thisted 0,9% @vrige L:c-r:muner
2% Vesthimmerlands 5,8%

Frederikshavn Aarhus _ 1,1%

3% 1,5%
1,3% pebild ="

: 1,9%
Hj@rring :

3,3%

Brgnderslev

Teledata fra Telia:

Angiver antal skannede personer i et omrade ekstrapoleret ud fra antallet af
mobiltelefoner registreret pa telemaster i omradet. Data anonymiseres hver
nat og vi kender derfor geesternes 'opvagningskommune’ pa en given dag.
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i omradet,

udviklingen over tid samt hvilken kormmune de er kgrt fra (vagnet i) pa en
valgt dato.




G/STER | OMRADET:
THORSMINDE - SEBASTIAN KLEIN

Teledata fra Telia:

Angiver antal skannede personer i et omrade ekstrapoleret ud fra antallet af
mobiltelefoner registreret pa telemaster i omradet. Data anonymiseres hver
nat og vi kender derfor geesternes 'opvagningskommune’ pa en given dag.
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i omradet,

udviklingen over tid samt hvilken kormnmune de er kgrt fra (vagnet i) pa en
valgt dato.

Thorsminde (920)

Gaesternes opvagningskommune (top 10) pa eventdag

Aarhus VIDOrE Fayrskov @vrige kommuner
07% 0,6% ) 5% — )
|kast-Brande s 0,6% 5,7% a Holstebro

0,B%5Skive

Struer 1,7%
rue lingkgbing-Skjern
2,4%

Herning
Herning . ' }

3 987
W]

Ringkebing-
Skjern
9,5%

n @vrige kommuner




G/STER | OMRADET:
SLETTESTRAND - TRY OUTDOOR

Slettestrand (465)

Gaesternes opvagningskommune (top 10) pa eventdag
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Teledata fra Telia:

Angiver antal skannede personer i et omrade ekstrapoleret ud fra antallet af
mobiltelefoner registreret pa telemaster i omradet. Data anonymiseres hver
nat og vi kender derfor geesternes 'opvagningskommune’ pa en given dag.
Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i omradet,

udviklingen over tid samt hvilken kormnmune de er kgrt fra (vagnet i) pa en
valgt dato.
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Teledata fra Telia:

Angiver antal skannede personer i et omrade ekstrapoleret ud fra antallet af
mobiltelefoner registreret pa telemaster i omradet. Data anonymiseres hver
nat og vi kender derfor gaesternes 'opvagningskommune’ pa en given dag.
Tty Tallene kan give os en indikation af antallet af mennesker i omradet,

udviklingen over tid samt hvilken kormnmune de er kgrt fra (vagnet i) pa en
valgt dato.

Gaesternes opvagningskommune (top 15) i Pasken 1.-10. april
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KONKLUSION

For at konkludere pa eventsene fra 1 ud af 100 kampagnen har vi selvfglgelig lavet bade estimater fra dagen, stgttet op med teledata. Alle
events havde hver deres identitet og malgruppe og alle oplevedes som velbesggte med glade gaester og fyldte spisesteder. Ser vi pa
teledataene har alle omrader haft en massiv stigning set i forhold til den gennemsnitlige dag til dato, til og med pasken, som ogsa fremgar af

forrige slides pa de specifikke feriesteder.

Dataene giver en indikation om, at der som forventet var flere mennesker i omradet i forbindelse med pasken og de afholdte events.

Som forventet kan vi ogsa se ud af dataene at stgrstedelen af gaesterne pa eventdagene enten er bosiddende eller pa ferie i lokalomradet. En
gaeest, der har overnattet i omradet vil teelle med som veerende fra netop den kommune i dataene. Det kan ogsa konstateres at eventsene

dernaest tiltraekker flest gaester fra de tilstgdende kommuner.

Som en test placerede vi to af eventsene pa onsdagen inden pasken. Ud fra data kan vi se, at der ikke har veeret tilsvarende stigning i forhold

til helligdagene. Vi ma alligevel konstatere, at vi kan tiltreekke mange gaeester til de staerke feriesteder udenfor helligdagene, der havde nok

blot veeret flere i helligdagene.

Alt i alt vurderer vi, at det har veeret en super god paske i hele destinationen i forbindelse med 1 ud af 100 oplevelser. Strategien med at kgre
faerre, men stgrre events virker, samt det at have en steerk identitet og lokal styrkeposition i alle events, er utrolig vigtigt for at sikre den lokale

forankring.
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