AFRAPPORTERING

En maned med fokus pa fisk, fangst og folk

NORDVESTKYSTEN
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Nationalt

Ud & Se (DSB-magasin)
Magasinet Sportsfiskeren
Politiken

Biografreklame

Google Ads

Egne kanaler:
Website

Regionalt

TV2 Play (Nord- og
Midtjylland)
Nordjyske

Jyske Vestkysten
MigogAalborg

Egne kanaler:
Annoncering pa SoMe
Website

Lokalt

TV2 Play (Nordvestkystens
fem kommuner)
Annoncering i lokalaviser

Egne kanaler:
Nyhedsbrev
Annoncering pa SoMe
Website




MALGRUPPER

Bornefamilier

Interesse i bl.a.

Fiskeri, natur, rejse og
fritid, udendgrsaktiviteter,
aktiv ferie

Kanaler:

- SoMe

- Biografreklame (vist
forud for bgrnefilm)

- Ud & Se

-TV2 Play

Par uden bgrn

Interesse i bl.a.

Fiskeri, natur, rejse og fritid,
udendgrsaktiviteter, aktiv
ferie

Kanaler:
- SoMe
- Ud & Se

Lystfiskere

Kanaler:
- SoMe
- Magasinet Sportsfiskeren



FOKUSPUNKTER

Pa nationalt plan har vi fokuseret pa at skabe awareness og vise det brede udbud af oplevelser, man har
kunnet fa under Hook & Cook. Det har ogsa veeret med til at markere Nordvestkysten tydeligere pa landkortet
og styrke associationerne mellem destinationen og fiskeriet, samt de oplevelser der relaterer sig hertil.

Pa regionalt plan — og sarligt lokalt — har fokus i hgjere grad vaeret pa at synligggre oplevelserne i de
respektive lokalomrader, bl.a. for at traekke lokale til, og vise dem hvor mange gode oplevelser der venter lige i
narheden. Lokalbefolkningens opbakning og deltagelse er vigtig for et event som Hook & Cook. Derfor har det
veeret en prioritet at saette fokus pa specifikke oplevelser, der var let tilgeengelige geografisk set.



VISUALS

Website

Landingpage pa website
var samlingspunktet for
hele 11 undersider.

Hook & Cook ved Nordvestkysten

https://www.visithordvestkysten.dk/hook-cook

| hele septemberf .g?;: Nordvestkysten i
isk!



https://www.visitnordvestkysten.dk/hook-cook

VISUALS

Videospots

Der blev produceret en
raeekke videospots til
brug pa bl.a. web, SoMe,
biografreklame og TV
spot.

https://www.youtube.com/watch?v=cje-
sngqPfQ

e VisitNordvestkysten

Krabbevaeddelab, beseg pa fiskekutter,
skattejagt og familiefisketur pa det abne hav er
bare nogle fa af de mange bernevenlige
aktiviteter, | kan opleve til Hook & Cook.

VISITNOR N.DK _ _
Se program for Hook & Cook | LS MERE |

Eve g aktiviteter med fisker
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VISUALS

Annoncer pa SoMe

En lang rekke

annoncer kgrte pa

Facebook og Instagram med
variation mellem videoformat,
karrusel, diasshow og billeder.

Karruselformatet performede
bedst.

Google Ads

Der blev desuden oprettet
Google Ads, som bl.a. gav 1797
kliks.

Til Hook & Cook danner en raekke kystbyer langs hele Nordvestkysten
rammer for fantastiske, sjove og leererige aktiviteter for hele familien.

Hook & Cook i Thyboren Laes mere Hook & Cook i Lemvig

@ Belinda Brix Bertelsen og 61 andre 6 delinger

o Synes godtom (D) Kommenter 2> Del

VisitNordvestkysten
oreret - @

Fantastiske soplevelser venter til Hook & Cook langs hele
Nordvestkysten, hvor du har mulighed for at tage med pa krabbetur,
deltage hi- og muslingeskale, smage pa laekre fiskebuffeter og
meget mere.

Overdadige fiske- og Tilbered din egen fisk pa
skaldyrsmiddage. Lzes mere bal.

o Belinda Brix Bertelsen og 126 andre 5 kommentarer 4 delinger

oy Synes godtom (D) Kommenter /> Del

Annoncer

k ved Nordvestkysten | Events
tember | Aktiviteter for lystfiskere
en.dk

Eksponeringer Klik =

103.158 1.797 1.74 %

Alle annoncer Alle udvic

VisitNordvestkysten
Sp eret - Q3

VISITNORD STEN.DK

Se program for Hook & Cook
Events og aktiviteter med fiskeri

@O Belinda Brix Bertelsen og 4 andre

o™ Synes godt om () Kommenter

Lzes mere

6 delinger

@ Del




VISUALS

Fra hav til maw®

Nyhedsbrev
Bade corporate og turist.

Eksemplet viser
nyhedsbrevet til turister.
Det blev udsendt pr. 1
september og havde en
flot abningsrate pa 64,5%

enier blandt andet
wllige
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VISUALS
Ud & Se Ugeavisen Fjerritslev:Brovst

I september gar Nordvestkysten helt i fisk

nli kr

HOOK & COOK

HOOK & COOK
Annoncering i trykte | september gar Nordvestkysten helt i fisk

med ier Fiekeri & aries K - " - iver £ o | s ' Fire weekender i september med sjove .
skeri er en livsnerve som knytter os taettere pa naturen og giver fantastiske oplevelser for bade store og oplevelzeriBlokhus med Vildmarksjon Det sker i Thy
smaé. | hele september hylder vi fisk, fangst og folk med aktiviteter for alle | Nord ens kysth isicepi=m ol Uild=vatd=lactines Dl pUplic oliadoeiiatdey
PROGRAM 25. + 26. september: Hook & Cook din egen seafood
: - ; 10.00-10.30: Traek krabbetjerner i land
Hook & Cook sztter fokus pa alt det, som fiskeriet indebesrer, men | et format, hvor alle kan veere med, 10.00-16.00: LAn fiskegrej Det sker i Lokken
Eksem pler og som danner ramme for fantastiske oplevelser langs den Nordvestjyske kyststraskning. 10.00-16.00: "Kend din fisk - er en fiskefillet en fiskeart?” Alle weeekender i september.
10.00-16.00: "Hvad Kribler ved kysten?" Oplev en dykkertank ude og inde
- U d & Se (DS B) Er du hooked? 10,00 -16.00: Tilbered fisk i rygeovn Catch a Crab

10.00-16.00: Lzer om fiskens anatomi

- Ugeavisen Fjerritslev: Brovst

10.00-16.00: Se og rer ved fiskegrej fra Vestkysten Det sker i Hirtshals
10.00-16.00: Krabbe-kiggeri 4.,5,11.12. 0g 19. september:

Se, hgr og smag pa Nordsgen Oceanarium
Desuden kan du den 5, T1. og 18. september lave Hele september:
mad p4 vildmarksmanér med Jon fra Alene i Vildmarken Stor lystfiskerkonkurrence
med smagspraver til alle.

T 5 e

Se alle aktiviteter pa wwwisitnordvestkysten divhook-cook = NORDVESTKYSTEN

AKTIVITETER FOR HELE FAMILIEN: —
Smag pa overdadige fiskemiddage- og buffetter
Tilbered din egen fisk pa vildmarksmanér ?
BLOMHUS

Bland din egen snaps til silden

Damp muslinger aver bal Y

Deltag | famil tiviteter med krabbevaeddelab,

skattejagt og sushi- og muslingeskole
Prawv SUP og surf efterfulgt af fisk pa bal
Se en dykkertank indefra og udefra L.
Tag med pa fisketure helt ud pa Det Gule Rev
NORRE VOSBORC

Oplav fiskeauktioner pd segte, vestjysk manér

Find alle arrangementer pa = = var
-

www.visitnordvestkysten.dk/hook-cook - RDVESTKYSTEN



RESULTATER

WEBSITE

| perioden 15. august til 30. september
har websitet haft 43.975 unikke brugere,
hvilket er en stigning pa 30,8% fra
samme periode i 2020.

Hook & Cook landingpagen var den 2.
mest sete side | perioden med 3050
sidevisninger, kun overgaet af den
generelle landingpage.

Langt stgrstedelen af trafikken til
hjemmesiden i perioden er drevet fra
organiske sggninger pa google, hvor
den naeststgrste del af trafikken er
drevet af annoncering pa Facebook.

Overall website data (compared against prev year)

WEBSITE USAGE

Basic website stats

Users s Pageviews

43.975 114.408

Content performance

TOP PAGES
Top pages by Page Views.
Lock for high Sceres and high Time on Page to discover high-engagement content!

% of total Avg. Time on

Foroizie T pageviews Page

0

TN4.408

TRAFFIC SOURCES

Check performance of your campaigns:
traffic volume as well as engagement (Score per Session)

Source / Medium Users SEssionvs

Score per
Page VI%EW

Avg. Score
per Session

4
40

k1|
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RESULTATER

ANNONCERING PA SOME

196.564 unikke brugere er blevet eksponeret for annoncerne pa Facebook og Instagram. Frekvensen her |a pa 7,63,
hvilket giver et samlet antal eksponeringer pa knap 1.500.000.

Annoncerne har givet 13.288 unikke klik pa links og haft 10.917 visninger af landingssider.

Kampagnenavn © Resultater Raekkevidde Eksponeringer Slutter Frekvens :.::Iikke Klik pa Visninger af

landingsside Klik pa link

Hook&Cook 2021 10917 196.564 1.499.126 24. sep. 2021 6 13.288 10.917 @

Visninger af landings...




OVRIGE RESULTATER

Egne nyhedsbreve: Hhv. to nyhedsbreve til corporate og et til turister gav i alt 548 visninger og 100 kliks til website.

TV2 Play: De to reklamefilm gav samlet set 575.133 visninger og en completion rate pa 98,77% i perioden 16. august til 26.
September. 337.580 af det samlede antal visninger udggres af personer fra Nordvestkystens fem Kommuner.

Biografreklame: N3ede en raekkevidde pa 134.683 (baseret pa antal solgte billetter til udvalgte bgrnefilm i august
maned). Forventet antal solgte billetter var 94.000, hvilket udfgr en difference pa 40.683 flere eksponeringer end ventet.

Sportsfiskeren:
- Magasinet Sportsfiskeren: Distribueret til 20.000 betalende medlemmer.
- Nyhedsbrev Sportsfiskeren: Banner i nyhedsbrev er vist 8. 552 gange, mens der har vaeret 121 kliks til website herfra.

MigogAalborg: To artikler gav i alt 2.398 visninger og en organisk reekkevidde pa Facebook pa 36.560 brugere.
Magasinet Ud & Se: Distribueret til 456.000 laesere (genn.tal pr. maned). Temaet for september-udgivelsen var 'outdoor’,

- et tema som Hook & Cook og Nordvestkysten taler godt ind i, hvorfor der er en forventning om at interessen for
annoncen i magasinet har vaeret forholdsvis hgi.
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