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Kampagnheopbygning — Genstart Danmark

DANMARK NATIONAL

Nationalt kampagneniveau

Meget mere end bare
Danmark

Faelles marketingkampagne
for alle tilmeldte
destinationer i DK

Budget 20,6 mio
Vestkystens bidrag:

Faelles vestkystfortaelling og
faelles film

VESTKYSTSAMARBEIJDET

Regionalt kampagneniveau
Fzelles branding af
vestkysten og meget mere
end bare DK

De 3 vestkystdestinationer
- Destination
Nordvestkysten
- Destination Vesterhavet
- Destination
Sydvestjylland
Business Esbjerg

Fzelles site: visitvestkysten.dk
og feelles TV-spot, online
marketing og
instagramkampagne

Budget: 300.000

DESTINATIONSNIVEAU

Lokalt kampagneniveau pa
visitnordvestkysten for de 5
kommuner.

Temafortezellinger :

- Naturen ude vestpa

- Gastro ude vestpa

- Aktiv ude vestpa

- Puch Maxi kampagne
- Ferie for par

- Familieferie

Afsender:

Nordvestkysten —en del
af (V) Vestkysten

Budget: 400.000




Meget mere end bare Danmark

INDSIGT

Vi bliver barei Danmark...

Hvor mange gange har vi ikke hgrt folk sige noget lignende, nar der er blevet talt
ferieplaner. Med en lille smule skyld og flovhed i stemmen, og en usagt konsensus om, at
ferie i Danmark er det kedelige og lidt ringere alternativ til en fed sommerferie. Men
hvornar blev det bare Danmark? Er vi begyndt at tage Danmark for givet? Kan vi fa
danskerne til at (gen)opdage, at Danmark er meget mere end bare?

YW  pESTINATION
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“Vi bliver bare
i Danmark i ar”

Du har sikkert hart negen sige det, og maske har
du ogsd sagt det selv: "Vi biiver bare | Danmark | 3r°.

Vi danskere br sieldent store ord, ndr det handler
om at holde ferie | Danmark - og det er en skam.

For der er masser at vaere stolt af og masser at rejse
efter: Fra dybe skove tll uendelige sandstrande.

Fra underjordiske museer th udsigter.

Fra prisvindende restauranter til sutentiske kebsteder
- og vi kunne blive vad.

Lige om higmet venter massar af overraskende
oplevelser og ophold. 55 drem, rejs og genopcag
vores dejlige land | &r.

Du kan hjzelpe med at sprede rejsalystan ved at
defe ot billede eller an vidao af din badste sommar-
med # rk. 54 kan vi
mllvdehmndenmatna-makarmagetm

end bare.

MEGET MERE END

megetmereendbare.dk .

“Vi skal bare holde ferie
i Danmark”

Den talemade bliver der gjort op
med i kampagnen. Vi vil gerne have
sa mange borgere i vores omrade til
at dele deres bedste feriesteder og
tips med resten af Danmark pa de
sociale medier ved at sende fotos og
videoer ind til et kampagnesite via
#baredanmark

- DESTINATION
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National kampagne Danske Destinationer

Kampagnebudget — 20,6 mio

Formal: En feelles kampagne er at sikre at s& mange danskere som muligt veelger at tage pa ferie i
Danmark i ar, sa nogle af de tabte udenlandske overnatninger daekkes af danske overnatninger.
Danskernes kendskab til ferie i Danmark skal styrkes og danskerne skal motiveres til at bevaege sig til
andre egne af landet.

Tema/koncept/afsaet: "Meget mere end bare Danmark”

Vi kan godt komme til at tage alt for givet. Nar danskerne fortaeller om ferieplaner til andre, sa siger de
ofte vi skal bare vaere hjemme. Vi skal bare hygge os osv. Men det er meget mere end bare Danmark.
Vi skal opfordre danskerne til at genopdage Danmark. Skabe inspiration, fglelser og stolthed.

Vi skal invitere til at skrive med under #baredanmark

Kampagnemal:
Skabe inspiration for den 1/3 der ikke forventer at tage pa ferie og opfordre til at opleve nye steder

Tidsplan:
Lancering nationalt den 28. maj 2020
Kampagnen vil som udgangspunkt fortsaette frem til og med 1. kvartal 2021.
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" “Vi bliver bare
< iDanmarkiar”

anskere bruger sj@ldent store ord, nar det handler.
at holde ferie | Danmark - og det ecen/'sKamy

=

ser at vaere stolt af og masser at réjse
skove til uendelige sandstrande;

%

—

e museer til vidunderlige udsigter.
e restauranter til autentiske pélse-

4 hvorndr blev det bare Danmark? Ef Vi sdmat
ndt at tage Danmark for.givet? Lad BSSammen

e end “bare”, og det har

TG

minde hirn anden om, At Danmark @r meget mene

MEGET MERE END

megetmereendbare.dk

Medieplanlaegning

Fase 1

Launch i Go’morgen Danmark/Simon Kollerup
Indsamling af danskernes ferietips — Annoncer
med budskabet "Hjaelp os med at vise at DK er
mere end bare Danmark!”

Fase 2

Udrulning af kampagne med opfordring til at
booke ferie i DK
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Kampagnesite

Ferietips — inspirationsguide
Alle danskernes gode ferietips samles pa
kampagnesite under VisitDenmark —
www.megetmereendbare.dk

Fase 2

Udrulning af kampagne med opfordring
til at booke ferie i DK. Fortzelles igennem
brugernes historier og VisitDenmarks
forteellinger

W  LESTINATION
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MEGET ME
BAREEN

MEGET MERE
END BARE
KANALRUNDFART

Udrulning

Fase 2

Film — spot Martin Brygman
Annoncer — trykte medier

Digital: Advitorials, so-me, web-ty,
influencers

Outdoor

Muligheder:

Politiken Turen gar bare til DK

PR — Go 'morgen Danmark
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Vestkysten
Markedsfaring af Vestkyst- brandet

Deltagere: i
Nordvestkysten, Vesterhavet, Sydvestjylland

e TV spot pa TV2 Danmark regionale stationer
* Online kampagne + re-targeting med TV-spottet
* Fxlles kampagnesite: visitvestkysten.dk

* Instagram post-kampagne med Vestkystens
Wonaers

» Afsender Vestkysten
* Malgruppe: 18+
* Geografi: Primaert @stjylland, Fyn, Sjeelland

o
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Vestkysten

Tidsplan

 Ult. maj/juni: TV spot TV2 DK — 30 sec.
Peter In%emann Vestkysten - genudsendelse
Regionale stationer excl. Lorry og Bornholm
Spot med “meget mere end bare Danmark” og
afmelding Visitvestkysten.dk

 Juni + august-sept: Trafikskabende online
kampagne til faelles kampagnesite:
visitvestkysten.dk hvorfra trafikken fordeles
ud pa destinationsniveau

* Juni — oktober: Instagram post-kampagne med
Vestkystens Wonders + geolokation

* Vestkystfilmen bruges i national kampagne
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Destinationskampagne

Lokal destinationskampagne for Nordvestkysten

* Kampagnebudget — 500.000 kr. (400.000 + 100.000)
 Kampagnemal:

- Opmarksomhed omkring lokale highlights

- Skabe inspiration samt motivation til at besgge og
holde ferie i Nordvestkysten

- Skabe brand-awarenes omkring Destination
Nordvestkysten

e Afsender:
Destination Nordvestkysten — Part of (V) Vestkysten

W LESTINATION
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Ildentitet

* Handlinger

- Mapping af fyrtarne USPére i kommunerne i
Nordvestkysten: Hjgrring, Jammerbugt,
Thisted, Lemvig og Holstebro

- Kernefortzelling for Vestkysten udfoldes
lokalt hos Nordvestkysten

- Steerk afsender — nyt faelles bomaerke - logo
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Vaerdier

£gte USpoleret tryghed
autencitet fred rO renhed
uendelighed vidder gleede
oplevelser stoithed hUMOT

velvaere lethed hyggellgt
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Kernefortallingen for Vestkysten udfoldes pa Nordvestkysten

Herude vestpa beveaeger alt sig.

Vandet, luften, sandet, sindet.

Bevaeger dig, rykker dig mod det naere.

Her har du plads til at veere sammen og helt
alene. Her finder du ra ro til tanker og dramme.

visitnordvestkysten.dk

Herude vestpa.

Leves og opleves livet pa en saerlig made.
Her mgder Danmark uendeligheden.

Her abner himlen og havet op.

Naturen inviterer dig til at straekke gjinene
og traekke vejret. Lidt dybere.

visitnordvestkysten.dk

Herude vestpa géar solen sidst hed.
Her kan du se lyset, masrke mgrket og finde meningen.

visitnordvestkysten.dk

Herude Vestpa.
Maerker du hvordan Vesterhavets salt
far luften og livet til at smage af mere.

visitnordvestkysten.dk

Herude Vestpa. Langt fra alt.
Kommer du teet pa det, der betyder mest.

visitnordvestkysten.dk
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BARE
EN HAVN
UDE VESTPA

THORUP STRAND
mere end fibaredanmark
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Meget mere end bare ...
Koblet pa brandstories for Vestkysten ... koblet pa

temaer for gastronomi, natur og aktiv i naturen B  DESTINATION
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Anvendelse

Udfoldning af koncept:

Meget mere end bare Danmark koblet pa
Vestkystfortaellingen og udfoldet pa
destinationsniveau

Meget mere end bare ... (1)
Koblet pa brandstories for Vestkysten ( 3)

.. Koblet pa temaer for natur, (2)
Gastronomi og aktiv i naturen,

... som udfoldes yderligere pa (4 )
www.visitnordvestkysten.dk

(4)

.
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Temaspor

* Puch Maxi kampagne
- Fortzelling om lokale fyrtarnsoplevelser og
feriesteder vist og fortalt igennem ”lokale helte”

* Fgdevarefortaelling
* Naturfortaelling

* Aktiv i naturen

* Ferie for par

* Familieferien

Herude vestpd,
Merker du hverden Vesterhavets salt
far huften og livet til st smage of mere.

visitnordvestkysten di
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UDE VESTPA
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e Malgruppe: 18+ BT £
* Geografi: Midt- og @stjylland, Fyn og Sjaelland : f}
e Medieplan: -

Bureau Hilmar & Hggsberg

Aktiviteter

* Presse

* Online markedsfgring — Display, So-Me, Video, A
advitorials i digitale temamagasiner il gl

Bevmger dig, rykcker dig mo d et memre.
Her har du plads &l at ve=re sammen og beli alene
Her finder du rd ro &l tanker og drdmmee.

wislitnordvestkystendi
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VIDEOFORTALLINGER

8-9 stk. videoversioner af 2-3 min varighed til visitnordvestkysten.dk -
Helt korte versioner til videoannoncering i digitale kanaler
Puck Maxi holdet er pa tur langs Nordvestkysten og besgger unikke oplevelser




Puch Maxi kampagnespor

Content creation — optagelse start juni

” Lokale helte viser fyrtarnsoplevelser frem set
fra en Puch Maxi ”

F.eks. udvalgte oplevelser:

Pa sejltur med kutter fra Thorupstrand og lokale fiskefrikadeller
fra det baeredygtige kystfiskeri.

Jeepsafari i Lokken og hjemmebagte laekkerier i Lgnstrup

Fiskeauktion, tgrfisk og Fuglegen i Thorsminde samt ud og sejle
i Thyborgn pa saelsafari eller seafoodsafari

Hgkersnaps, vesterhavsdyp og saunagus pa stranden i Blokhus.

Balmad i Nationalpark Thy og surf i Klitmgller

BARE EN TUR
MED GUIDE




Website

Visitnordvestkysten.dk

Contenthub for forteellingerne

- Puch Maxi ture

Aktiv ferie

Lokale fgdevarer

Store naturoplevelser

Parferie ved Nordvestkysten
Familieferie ved Nordvestkysten




Eksempel temaside

T
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Temafortzellingerne
udfoldes pa

www.visitnordvestkysten.dk
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Tidsplan

Kampagneperiode
Fase 1: Ultimo juni/primo juli

Fase 2: August-september




Sadan er du med

Vaer med til at skabe opmaerksomhed omkring
Danmark som feriedestination. Skriv med i den
feelles forteelling om at Danmark er meget mere
end Danmark:

 Brug hashtag #baredanmark

 Del opslag og skrivindhold til egne kanaler
under #baredanmark og "bare ude vestpa”
konceptet

« Del indhold og videoer fra den faelles
kampagne i egne kanaler for at skabe
reekkevidde og awareness om
Nordvestkystens turismeprodukt

« Link-building: Brug linkbuilding ti at guide

web-besggende fra din egen hjemmeside til & T
temaerne under Nordvestkysten for at skabe 3 / 7\ NORDVESTKYSTEN

reekkevidde




BARE KNALD
PA FERIE




